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Anzahl Mitarbeiter Preis/Jahr

bis 3 238,– €

bis 6 304,– €

bis 10 356,– €

Die Preise für mehr als zehn Abonnenten erhalten Sie auf Anfrage.
Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

  1. INFO-MARKT GmbH – Das Unternehmen

Die INFO-MARKT GmbH wurde im Jahr 1980 in Düsseldorf gegrün-
det. Sie liefert ihren Kunden exklusive Hintergrund-Informationen 
über das aktuelle Geschehen aus der ITK-Branche (Büro-, Informa-
tions- und Kommunikationstechnik) und über den Büromöbel- 
Markt. Als Fachverlag haben wir uns auf digitale Publikationen 
spezialisiert, die Entscheider und Einkäufer in Unternehmen, 
in Behörden und im Fachhandel bei ihrer Arbeit mit nützlichen 
Informationen unterstützen.

Ein erfahrenes Redaktionsteam berichtet im Rahmen eines inves-
tigativen Journalismus regelmäßig kritisch, unabhängig, herstel-
ler-neutral und auf Basis eigener Recherchen über Unternehmen, 
aktuelle Entwicklungen in den verschiedenen Marktsegmenten, 
Marketing- und Vertriebsstrategien, Trends, Technologien und 
über Management-Leistungen in den Top-Etagen der Hersteller 
und Anbieter der Branche. 

Die spezialisierte inhaltliche Ausrichtung des Informations-
dienstes auf die Zusammentragung möglichst vieler relevanter 
Informationen aus dem Markt, Auswertung des Materials und 

Aufbereitung als Entscheidungshilfe für die Unternehmer und 
Anwender entspricht einer Präsentation der Veröffentlichung mit 
ausgesuchter sprachlicher Finesse.

Leserstruktur:

Branchen
➤	 IT-/MFP-Branche
➤	 Büromöbel-Branche

Abteilungen
➤	 Vorstand, Geschäftsführung, Management Fachhändler und
	 Systemhäuser
➤	 Vorstand, Geschäftsführung, Management Anbieter
➤	 Vorstand, Geschäftsführung, Management
	 mittelständischer Unternehmen
➤	 Einkauf IT, Einkauf/Ausschreibung Behörden
➤	 Consulting und Vertrieb
➤	 Finanzen und Controlling
➤	 Marketing, Presse, Personal, Produktmanagement, Technik

E-Paper IT-/MFP-/Drucker@Markt

Erscheinungsweise:  
3x monatlich, 46. Jahrgang

Bezugspreis Jahresabonnement: 

Test-Abonnement: 14,99 €
3 Monate – 3 Leser
Das Angebot gilt nur für Neu- 
Kunden und kann nur einmal in 
Anspruch genommen werden.

Verbreitete Auflage:  
4.800 Exemplare

  2. E-Paper 

E-Paper Büromöbel@Markt

Erscheinungsweise:  
2x im Monat

Bezugspreis Jahresabonnement: 

Test-Abonnement: 9,99 € 
3 Monate – 3 Leser
Das Angebot gilt nur für Neu- 
Kunden und kann nur einmal in 
Anspruch genommen werden.

Verbreitete Auflage:  
3.456 Exemplare

Anzahl Mitarbeiter Preis/Jahr

bis 3 198,– €

bis 6 238,– €

bis 10 304,– €

Die Preise für mehr als zehn Abonnenten erhalten Sie auf Anfrage.
Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

https://neu.infomarkt-shop.de/?digiview&opus=1100
https://neu.infomarkt-shop.de/?digiview&opus=1300
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  3. Newsletter-Versand

➤	 kündigt die Themen der digitalen Ausgaben IT-/MFP-/ 
Drucker@Markt und Büromöbel@Markt an und wird vor deren 
Veröffentlichung versendet.

➤	 kann individuell mit einer speziellen Werbebotschaft, einer 
beliebigen Landingpage oder auch einem Video verlinkt werden.

➤	 wird an selektierte Zielgruppen mit personalisierten 
E-Mail-Adressen versendet.

➤	 Mit dem Standalone-Newsletter bieten wir Ihnen die 
Exklusivität, Ihre Kampagnen oder Veranstaltungen mit unserem 
Datenbestand zu versenden. So können Sie neue Kunden akqui-
rieren und Ihre Werbebotschaft kann zielgruppengerecht an bis 
zu 20.000 E-Mail-Adressen verbreitet werden.

➤	 statischer Banner, JPG, 600 x 480 px, max. Dateigröße 300 kB

Zielgruppen:

➤	 Architekten/Innenarchitekten

➤	 Anbieter der Branchen: MFP, IT, Software,  

Telekommunikation, Büromöbel, Bürotechnik

➤	 Behörden

➤	 Druckereien

➤	 Energieversorger

➤	 Fachhändler/Systemhäuser/Distributoren:  

MFP, IT, Software, Telekommunikation, Büromöbel, Büro-

technik, Zulieferer

➤	 Immobiliendienstleister

➤	 Krankenhäuser

➤	 Leasing/Finanzdienstleister

➤	 Messen

➤	 Personal- und Unternehmensberatungen

➤	 Presse- und Werbeagenturen

➤	 Rechenzentren

➤	 Rechtsanwälte, Steuerberater, Wirtschaftsprüfer

➤	 Universitäten, Hochschulen

➤	 Unternehmen verschiedener Branchen

➤	 Verbände, Verlage

➤	 Versicherungen

1 Schaltung 575,– €

2–4 Schaltungen
(Preis je Schaltung)

525,– €

1 Standalone-Newsletter
(exklusiv Versand Ihrer Kampagne an die  

gewünschte Zielgruppe)

1.150,– €

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

600 x 480 Pixel

statischer Banner

max. Dateigröße 300 kB

Dateiformat: jpg
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  4. Digitaler Content

Online Artikel
Unsere Redakteure übersetzen Ihre Werbeziele in maßgeschneidertes Storytelling und 
kreieren individuell für Ihr Unternehmen einen informativen, inspirierenden oder unter-
haltenden Online-Artikel.

Online-Artikel fügen sich nahtlos in das redaktionelle Umfeld unserer News-Portale ein 
und wirken dadurch informativ, glaubwürdig und relevant. 

Durch die Integration von relevanten Keywords und Links können Online- Artikel dazu 
beitragen, das Ranking Ihrer Marke in den Suchergebnissen von Google zu steigern.

Angelieferter Online-Artikel

➤	 Sie schicken uns Ihren Artikel (max. 2.500 Zeichen) mit Bildern zur Veröffentlichung 
➤	 Anpassung an das redaktionelle Umfeld. Wahlweise Platzierung eines in einem  

E-Paper des INFO-MARKT bereits erschienenen Beitrags

Redaktioneller Online-Artikel
Unsere erfahrenen Redakteure verfassen den Online-Artikel nach Ihren Vorgaben bzw. 
Wünschen, die Sie uns in einem telefonischen Gespräch mitteilen. Bilder werden angelie-
fert, alternativ Nutzung von kostenlosen Stock-Bilder. SEO-Bearbeitung

Redaktioneller Online-Artikel

898,–  € max. 2.500 Zeichen

1.500,–  € max. 5.000 Zeichen

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Angelieferter Online-Artikel

499,–  €

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

  5. Sonderausgaben und Interviews

Mit der Buchung einer Sonderausgabe bieten wir Ihnen exklusiv folgende  
redaktionelle und vertriebliche Vorteile an:

➤	 2- bis 3-seitiger redaktioneller Beitrag über Ihre produkt- und unterneh-
mensspezifischen Alleinstellungsmerkmale

➤	 Erwerb des Urheberrechtes für die jeweilige Sonderausgabe

➤	 Möglichkeit zum Versand der Sonderausgabe an Ihre Zielgruppen im  
Direkt- und Fachhandelsvertrieb

➤	 Versand Ihrer Sonderausgabe an unsere Zielgruppen bis zu 20.000 E-Mail- 
Adressen aus dem ständig aktualisierten INFO-MARKT-Adresspool

1 Sonderausgabe:  
max. 8.000 Zeichen, 12 Seiten,  
inkl. Copyright für die gesamte Ausgabe

6.800,– €

Sonderausgabe Light:  
max. 4.000 Zeichen, 8 Seiten,  
inkl. Copyright für die gesamte Ausgabe

3.500,– €

Redaktionelles Interview:  
inkl. Foto und Kurzportrait veröffentlicht in  
einem E-Paper und online im INFO-MARKT Blog

2.000,– €

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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nutzerführung. Sie ist nicht nur für 
zentrale und dezentrale Produk-tions-Scan-Prozesse konzipiert, 

sondern kann auch für Einzel-platzlösungen eingesetzt werden. 
Die Image- und Capturing-Tools 
ermöglichen eine hohe Scan-Qua-lität, die die Basis für eine einfache 

Recherche bildet. Nach dem Scannen speist die 
Software die Dokumente direkt 
in die entsprechenden Workflows 
und in andere Systeme wie z. B. 
DMS-, CRM-, ERP-, E-Mail- oder 
FileShare-Lösungen ein. Damit 
einher gehen das automatische 
Klassifizieren und Indexieren von 
Dokumenten. Dies erleichtert das 
Suchen und Finden von Informa-tionen und beschleunigt alle Fol-geprozesse. Müssen Dokumente 

dennoch manuell klassifiziert wer-den, hilft ALOS Touch. Per Maus 
oder über einen Touchscreen kön-nen nicht identifizierbare Doku-mente einem angelegten Ordner 

oder einer Person zugeordnet wer-den. Zur Einhaltung gesetzeskon-former Prozesse gemäß der BSI-Richt linie TR-RESISCAN (TR 03138) 
generiert ALOS Scan automatisch 
Transfervermerke. ALOS Analyze erweitert ALOS 

Scan um eine zusätzliche hoch-wertige Auslesemöglichkeit für 
die anspruchsvolle Identifikation 
von Dokumenten. Viele Formulare 
und Schreiben, die keinen Barcode 

enthalten, können nicht eindeutig 
klassifiziert werden. ALOS Analyze 
ist in der Lage, ein Dokument auch 
anhand von eindeutigen Suchbe-griffen zu erkennen. 
Posteingang ist der Bottleneck
„Aber nicht nur analoge Archive 

und Dokumente verhindern einen 
reibungslosen, fließenden Work-flow. In vielen Unternehmen ist 

der Posteingang immer noch ein 
Bottleneck. Unterschiedlichste Do-kumente kommen unsortiert per 

Post an. Diese müssen in der Regel 
manuell organisiert und den ein-zelnen Fachabteilungen zugeord-net werden. Gleichzeitig wächst 

der elektronische Mail-Eingang. 
Anfragen per E-Mail oder über On-line-Kontaktformulare müssen auf 

Vollständigkeit und Relevanz ge-prüft und an die Verantwortlichen 
in den Fachabteilungen weiterge-leitet werden“, weist Axel Schnei-der, Manager Sales bei ALOS, auf 

eine weitere Digitalisierungs-Bau-stelle in Unternehmen hin.Aber auch dafür hat ALOS mit 
dem digitalen Posteingang eine 
Lösung: die automatisierte Erfas-sung, Validierung und Verteilung 

der eingehenden Geschäfts-Kor-respondenz in Papier- und elek-tronischer Form. Durch die zen-trale digitale Verarbeitung des 
Posteingangs sparen Unterneh-

men Ressourcen, erhöhen den 
Kundenservice sowie die Kunden-zufriedenheit und verbessern ihre 

Wettbewerbsfähigkeit. Moderne Hochleistungs-Doku-menten-Scanner mit Sortierfunk-tion, wie die Kodak-Alaris-Scanner 
aus dem Kyocera-Portfolio, bie-ten heutzutage zahlreiche Funk-tionalitäten zur automatisierten 

Post eingangs-Bearbeitung bereits 
während des Scan-Prozesses: von 
der Umschlagerkennung und 
dem Auslesen der Inhalte über 
Imprinter-Funktionen bis hin zur 
Sortierung der digitalisierten In-formationen. Dokumente müssen 

so nicht mehr zeitaufwendig per 
Hauspost den einzelnen Abteilun-gen zugestellt werden. Digitale 

Mailroom-Lösungen organisieren 
mittels formular- und nicht-for-mularbasierten Auslesemecha-nismen binnen Sekunden auch 

die Weiterleitung von E-Mails 
und Online-Formularen an jede 
Fachabteilung. Das automatische 
Extrahieren und Validieren von 
Informationen und deren Wei-tergabe an die entsprechenden 

Workflows ist ein weiterer großer 
Schritt zur Optimierung geschäfts-kritischer Prozesse.

KCIM – intuitiv und einfach  zu bedienen
Mit dem Kyocera Cloud Infor-mation Manager (KCIM) ( INFO- 

MARKT Nr. 26/2023) können Un-ternehmen alle digitalisierten Do-kumente über eine intuitive und 
einfach zu bedienende Webbrow-ser-Oberfläche in einem sicheren 

Online-Archiv speichern und ver-walten. Durch die Versionierung 
der Dokumente ist auch stets das 
aktuelle Dokument verfügbar. Die 
Mitarbeitenden müssen sich kei-ne Gedanken mehr darüber ma-

Axel Schneider, Manager Sales bei ALOS: „Aber nicht nur analoge Archive und Dokumente verhindern einen reibungslosen, fließenden Workflow. In vielen Unternehmen ist der Posteingang immer noch ein Bottleneck“.
(Foto: Kyocera)

3

Nr. 4/2024-S  •  45. Jahrgang

chen, ob das jeweilige Dokument 
auch das aktuelle ist. Über den 
Web-Client können die Mitarbei-tenden jederzeit und von jedem 

Ort aus auf ihre Dokumente zu-greifen. Damit ermöglicht KCIM 
Unternehmen einen erheblichen 
Produktivitäts-Sprung. Denn wer 
seine Dokumente nicht in den 

Griff bekommt, gerät gegenüber 
der Konkurrenz ins Hintertreffen.„Trotz des ganzen technischen 

Fortschritts sind es immer noch die 
analogen Prozesse, die die Mitar-beitenden ausbremsen. Digitalisie-rung ist daher keine Option mehr, 

sondern eine unternehmerische 
Notwendigkeit. Mit unterschied-

lichen Produkten und Services 
verfolgt Kyocera gemeinsam mit 
der ALOS GmbH daher das Ziel, 
Informations-Prozesse schneller, si-cherer und nachhaltiger zu gestal-ten, um die Wettbewerbsfähigkeit 

von Unternehmen im Digitalzeit-alter zu sichern“, erklärt ALOS-Ge-schäftsführer Schienbein. ■ 

Jahr Umsatz  
Mrd. €

Änd.  
%2007 10,25

-2008 11,57 12,92009 10,67 -7,82010 12,46 16,82011 14,23 14,22012 16,22 14,02013 16,81 3,62014 17,56 4,52015 20,79 18,42016 22,06 6,12017 23,46 6,32018 24,70 5,32019 27,55 11,52020 27,33 -0,82021 27,84 1,92022 29,52 6,02023 31,20 5,7Quelle: SAP SE

UmsatzentwicklungSAP SE 2007 bis 2023 (31.12.)

Tabelle 1

„Die SAP hat geliefert: Unseren 
Ausblick für 2023 haben wir bei 
allen wichtigen Kennzahlen erfüllt 
oder übertroffen und mit einem 
hervorragenden Auftrags-Eingang 
ist unser ‚Current-Cloud-Backlog‘* 
um 27 Prozent auf ein Rekord- 
Niveau gestiegen“, konstatiert 
Christian Klein, Vorstandssprecher 
der SAP SE in Walldorf.Der Software-Hersteller erziel-te im Geschäftsjahr 2023 einen 

Umsatz in Höhe von 31,20 Milli-arden Euro ( Tabelle 1). Das ent-spricht einem Zuwachs von rund 
6 Prozent gegenüber dem Vorjahr 
(2022: 29,52 Milliarden Euro). Ein 
wesentlicher Wachstums-Treiber 
für die SAP stellt das Cloud-Busi-ness dar ( Tabelle 2). Insgesamt 

konnten die Erlöse aus der Wol-

ke von 11,42 auf 13,66 Milliarden 
Euro gesteigert werden (plus 19,6 
Prozent). Vor allem die Umsätze 
für die ‚SAP S/4Hana Cloud‘ legten 
zu. So stand am Jahresende ein 
Zuwachs von 67 Prozent auf 3,49 
Milliarden Euro zu Buche. Zudem 
erhöhte sich der Anteil der bes-ser planbaren Umsätze am Ge-samt-Erlös auf 81 Prozent (2022: 

79 Prozent). 
Als Zielsetzung für 2025 peilt 

die SAP Cloud-Erlöse in Höhe von 
über 21,5 Milliarden Euro an. Wei-terhin werden ein Gesamt-Um-satz von zirka 37,5 Milliarden Euro 

und ein Anteil planbarer Umsätze 
von etwa 86 Prozent als Zielmar-ken anvisiert. Zum Transformations-Pro-gramm: Der IT-Konzern plant, in 

2024 ein unternehmensweites 
Transformations-Programm ein-schließlich einer Restrukturierung 

durchzuführen. Demnach wird ein 
„noch stärkerer Fokus auf zentrale 

strategische Wachstums-Bereiche 
gelegt“: „Mit dem geplanten Trans-formations-Programm verlagern 

wir verstärkt Investitionen in stra-tegische Wachstums-Bereiche, in 
erster Linie in KI“, sagt SAP-CEO 
Klein. Weiterhin beabsichtigt die 
SAP, ihre operative Struktur umzu-gestalten, um Effizienz-Steigerun-gen durch KI zu erzielen und auf 

zukünftiges Umsatz-Wachstum 
vorbereitet zu sein.Von dem Restrukturierungs- 

Programm sind nach Angaben 

*Der Current-Cloud-Backlog spiegelt die 
zu erwartenden, vertraglich gesicherten 
Cloud-Erlöse der kommenden 12 Monate 
wider.

SAP

Stärkerer Fokus auf „Wachstums-Bereiche“
Der Software-Hersteller aus Walldorf bleibt in der Wachstumsspur 

und verzeichnet abermals eine neue Höchstmarke beim Umsatz. 

Speziell das Cloud-Geschäft erwies sich in 2023 als Wachstums-Motor. 

Für 2024 kündigt der Konzern ein Transformations-Programm an. 

Dieses adressiert „Wachstums-Bereiche“ wie die KI. Insbesondere 

im Hinblick auf die Cloud-Strategie des Unternehmens gab es zu-

letzt Kritik von Seiten der Anwender. So formulierte die Deutsch-

sprachige SAP-Anwendergruppe (DSAG) klare Forderungen an den 

Branchen-Riesen.
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KYOCERA/DOKUMENTEN-DIGITALISIERUNG

Unternehmerische Notwendigkeit

Ob in Unternehmen oder in Behörden – analoge Aktenarchive ver-

schwenden Platz und verhindern schnelle Entscheidungsfindungen. 

Zudem bremst der analoge Posteingang die Effizienz moderner 

Arbeitsprozesse. Der Digitalisierungs-Bedarf aller Orten ist groß. 

Abhilfe schaffen die Dokumenten-Management-Lösungen von 

Kyocera und die Scan-Workflow-Services der Kyocera-Tochter ALOS 

GmbH. Die eigenentwickelte Lösung ALOS Scan verwandelt dabei 

das Papierarchiv direkt in cloudbasierte, digitalisierte Archivakten. 

Und aus dem analogen Posteingang wird durch die elektronische 

Erfassung und Verarbeitung ein digitaler Posteingang. Der Kyocera 

Cloud Information Manager (KCIM) übernimmt die Speicherung und 

Verwaltung aller digitalen Dokumente. 

„Die moderne Unternehmens-

welt, in der zeit- und ortsunab-

hängiges Arbeiten zur Norm 

gehört, erfordert flexible und 

sichere Zugriffsmöglichkeiten 

auf Archivinformationen und 

aktuelle Dokumente. Nur wer In-

formationen schnell findet, kann 

die Anforderungen der heutigen 

Arbeitswelt erfüllen und neue Lö-

sungen entwickeln. Dazu müssen 

nicht nur Akten im Archiv, son-

dern alle Dokumente digitalisiert 

werden. Als Experte für Produkte 

und Services rund um das Doku-

ment begleiten wir Unternehmen 

bei der Digitalisierung ihrer Ge-

schäftsprozesse und bieten zu-

verlässige Scan-Services“, erklärt 

Stephen Schienbein, Geschäfts-

führer der ALOS GmbH und 

Group Director Sales Operations 

bei Kyocera Document Solutions 

Deutschland.

Die stundenlange Suche nach 

einem Dokument hat nachweis-

lich negativen Einfluss auf den 

gesamten Geschäftsprozess. 

Unnötige Verzögerungen bei 

der Auftragsabwicklung können 

dazu führen, dass Kunden sich 

einem anderen Lieferanten zu-

wenden. Keine wertvolle Zeit mit 

der Suche nach Informationen zu 

verlieren, ist daher eine unter-

nehmerische Notwendigkeit und 

keine Option mehr. Und mit der 

Digitalisierung von Dokumenten 

kennt sich ALOS aus. Schließlich 

kann die Kyocera-Tochter auf 

mehr als 65 Jahre Erfahrung in 

der Entwicklung anspruchsvoller 

und sicherer Scan- und Digitali-

sierungs-Services zurückgreifen. 

Das Ergebnis jahrelanger Ent-

wicklungsarbeit ist ALOS Scan 

( INFO-Markt Nr. 33/2023). Die 

professionelle Scan-Software ist 

modular aufgebaut. Sie verein-

facht und beschleunigt die Digita-

lisierung von Papierdokumenten 

durch eine intuitive, moderne Be-

Stephen Schienbein, Geschäfts-

führer der ALOS GmbH: „Die 

moderne Unternehmenswelt, in 

der zeit- und ortsunabhängiges 

Arbeiten zur Norm gehört, erfor-

dert flexible und sichere Zugriffs-

möglichkeiten auf Archivinforma-

tionen und aktuelle Dokumente. 

Nur wer Informationen schnell 

findet, kann die Anforderungen 

der heutigen Arbeitswelt erfüllen 

und neue Lösungen entwickeln.“

(Foto: Kyocera)

Folgen Sie uns auf

Sonderausgaben-Paket: 

1 Sonderausgabe	 6.800,– €

1 Anzeige	 2.940,– €

1 Newsletter-Banner	 575,– €

Angebot Paket	 8.500,– €

https://www.infomarkt.de/produkte/sonderausgabe/
https://www.infomarkt.de/produkte/sonderausgabe/
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  6. Anzeigen-Schaltung 

➤	 Veröffentlichung in den digitalen  
Publikationen IT-/MFP-/Drucker@Markt 
und Büromöbel@Markt 

➤	 Anzeige als PDF-Datei, 4c

1/1 Seite 210 x 297 mm 2.940,– €

1/2 Seite 105 x 297 mm 1.560,– €

1/2 Seite 210 x 148 mm 1.560,– €

1/3 Seite 70 x 297 mm 1.140,– €

1/3 Seite 210 x 99 mm 1.140,– €

Stopper-Anzeige 
(innerhalb eines redaktionellen Beitrags 

platzierte Anzeige)
120 x 76 mm 2.280,– € 

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

1/1 Seite
F = 210 x 297 mm

1/2 Seite hoch
F = 105 x 297 mm

1/2 Seite quer
F = 210 x 148 mm

1/3 Seite hoch
F = 70 x 297 mm

1/3 Seite quer
F = 210 x 99 mm

Stopper
F = 120 x 76 mm

F: Format
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Nr. 14/2025

Einen Arbeitsplatz scha�en, nach dem sich die Mitarbeitenden sehnen?
 

 

Gute Ergonomie zahlt sich aus!

4

Nr. 14/2025

OEX-Standard (OFML Business 
Data Exchange), der eine effi-
ziente, fehlerfreie und schnelle 
Auftragsabwicklung erlauben 
soll. Der optimierte OEX-Daten-
austausch reduziert manuelle 
Eingaben, beschleunigt Abläufe 
und senkt den administrativen 
Aufwand – sowohl für Fach-
handelspartner als auch in der 
internen Systemlandschaft von 
Assmann. Ein weiterer Vorteil: Die 
Lösung ist skalierbar und eignet 
sich gleichermaßen für Einzelbe-
stellungen sowie für komplexe 
Projektaufträge mit zahlreichen 
Positionen und Varianten. Um auch bei konfigurierbaren 

Produkten eine präzise Daten-
übertragung zu gewährleisten, 
setzt der Anbieter auf sogenannte 
erweiterte OBX-Informationen. 
Diese stellen sicher, dass aus den 
übertragenen Daten wieder voll-
ständig konfigurierbare OFML-Ar-
tikel inklusive Maße, Farben und 
allen Zubehörteilen korrekt rekon-
struiert werden können – ein ent-
scheidender Faktor für reibungs-
lose Prozesse in Warenwirtschaft 
und Produktion. „OEX (OFML Exchange Format) 

ist das standardisierte Datenfor-
mat für die digitale Übermittlung 
von OFML-Daten. Wir bei Assmann 
nutzen OEX bevorzugt ab Version 
3.1 – eine erweiterte Version, die 
neben den Artikelinformationen 
auch die vollständige Produktkon-
figuration überträgt. Diese Konfi-
gurationsdaten werden als OBX 
(OFML Basket Extended) bezeich-
net. Sie ermöglichen es, nicht nur 
das fertige Produkt, sondern auch 
den gesamten Konfigurationsweg 
digital nachzuvollziehen. Dadurch 
entsteht eine bearbeitbare, trans-
parente Bestellung im OFML-Bas-
ket, die exakt dem entspricht, 
was auch der Kunde sieht – ein 

durchgehendes Verständnis auf 
beiden Seiten ist somit sicherge-
stellt“, erläutert Bahr.Die technische Basis für diese 

digitale Infrastruktur liefert die 
Partnerschaft mit der Wegschei-
der Office Solution GmbH aus 
Osnabrück – einem Anbieter 
von IT-Lösungen für die Büro- 
und Objektmöbelbranche. Mit 
seinen Software-Lösungen wie 
Concept Office und dem pCon.
basket Online, einem browserba-
sierten Konfigurator mit direkter 
elektronischer Bestellmöglich-
keit, offeriert Wegscheider eine 
durchgängig digitale, standardi-
sierte Kommunikation zwischen 
Fachhandel und Hersteller. Auf 
die Frage, welche weiteren Maß-
nahmen geplant sind, um die 
digitalen Prozesse zu verbessern, 

antwortet der Assmann-IT- Leiter:   
„Ein wichtiger Meilenstein ist 
bereits erreicht: die digitale Über-
mittlung der Auftragsbestätigung. 
In einem nächsten Schritt planen 
wir die Integration individueller 
Einkaufskonditionen – etwa für 
Rahmenverträge oder Sonder-
projekte – in die digitalen Bestell-
prozesse über Concept Office. 
Die technische Umsetzung dieser 
Vorhaben erfolgt in enger Zusam-
menarbeit mit der Wegscheider 
Office Solution GmbH, dem Anbie-
ter von Concept Office. Die starke 
Verbreitung dieses Systems unter 
Assmann-Fachhandelspartnern 
sowie die technische Expertise 
des Partners tragen wesentlich 
dazu bei, digitale Prozesse noch 
zuverlässiger, sicherer und effizi-
enter zu gestalten.“ ■

„Wir freuen uns sehr über den 
ausgezeichneten Anmeldestand, 
gerade angesichts der aktuell 
herausfordernden Lage der euro-
päischen Möbelindustrie. Dieses 
Ergebnis ist ein wichtiges Signal 
für die gesamte Branche und 
unterstreicht einmal mehr die 
Bedeutung der Orgatec als inter-
nationale Leitmesse für moderne 
Arbeitswelten und zentrale Bühne 
für Lösungen im Contract Busi-
ness. Auch 2026 wird sie wieder 
die Plattform für Austausch, Inno-
vationen und neue Impulse sein“, 
sagt Orgatec-Director Maik Fischer. 

Der Early Bird endete in diesem 
Jahr am 15. Juni – vier Monate frü-
her als bei der Orgatec 2024. Den-

ORGATEC 2026 

„Wichtiges Signal“Die Messe für moderne Arbeitswelten findet vom 27. bis 30. Oktober 

2026 in Köln statt. Das Event verzeichnet bereits jetzt einen hohen 

Anmeldestand. Das neue Messekonzept wird weiter ausgebaut.noch liegt die gebuchte Fläche 
rund 8 Prozent und die Zahl der 
angemeldeten Aussteller rund 25 

Orgatec-Director Maik Fischer: „Wir 
freuen uns sehr über den ausgezeich-
neten Anmeldestand, gerade ange-
sichts der aktuell herausfordernden 
Lage der europäischen Möbelindustrie.“

(Foto: Koelnmesse GmbH)
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BÜRO-/GESCHÄFTSPROZESSE

Lagebild der Digitalisierung

In den Büro-Etagen hierzulande schreitet die Digitalisierung nur 

langsam voran. Fast die Hälfte der Unternehmen betrachtet sich 

noch als Nachzügler bei der Transformation. Insbesondere dem 

Einsatz von Künstlicher Intelligenz stehen viele Organisationen eher 

abwartend gegenüber. Ein Anzeichen für eine sukzessive Umstellung 

von analogen auf digitale Prozesse indes ist die rückläufige Verwen-

dung von Papier und Aktenordnern. Das geht aus einer aktuellen 

Umfrage des Digitalverbands Bitkom hervor.

„Deutsche Unternehmen müs-

sen die Digitalisierung jetzt kon-

sequent vorantreiben, von der 

Planung in die Umsetzung über-

gehen und in digitale Kompeten-

zen und Infrastruktur investieren 

– nur so sichern sie ihre Zukunfts-

fähigkeit“, konstatiert Dr. Bernhard 

Rohleder, Hauptgeschäftsführer 

des Bitkom e.V. in Berlin, anlässlich 

der Erhebung zum Stand der Digi-

talisierung in deutschen Büros.

Für die repräsentative Untersu-

chung im Auftrag des Digitalver-

bands wurden deutschlandweit 

602 Unternehmen ab 20 Beschäf-

tigten konsultiert. Demnach zeigt 

sich der Fortschritt in der Digi-

talisierung von Geschäfts- und 

Verwaltungsprozessen insgesamt 

eher verhalten. Nur jedes neunte 

Unternehmen sieht sich hierbei an 

der Spitze, während sich immerhin 

gut ein Drittel als Vorreiter wahr-

nimmt. Dagegen verortet sich 

knapp die Hälfte weiterhin in der 

Gruppe der Nachzügler. 

Zur Nutzung von Papier und 

Aktenordnern: Gleichwohl gibt 

es erkennbare Schritte in Richtung 

digitalisierter Büros. Denn inzwi-

schen greifen die Betriebe selte-

ner auf analoge Ressourcen wie 

Papier und Aktenordner zurück. 

So nutzen 32 Prozent deutlich 

weniger Papier als noch vor fünf 

Jahren und weitere 40 Prozent 

haben ihren Verbrauch zumindest 

etwas reduziert. Über die Hälfte 

der Unternehmen verwendet 

heute ebenfalls weniger Akten-

ordner in den Büros als noch vor 

fünf Jahren. So nutzen immerhin 

20 Prozent der Befragten „sehr viel 

weniger“ Ordner und 37 Prozent 

„eher weniger“. Bei einem Drit-

tel der Unternehmen ist die Ord-

ner-Anzahl allerdings unverändert 

geblieben. 

Zu finden sind Aktenordner vor 

allem in der Personalabteilung (94 

Prozent), in der Buchhaltung oder 

im Controlling (91 Prozent). Auch 

Geschäftsführung oder Manage-

ment greifen noch häufiger auf 

Ordner zu (82 Prozent). Bei je rund 

zwei Dritteln der Unternehmen 

sind sie nach wie vor im Kunden-

service und Vertrieb sowie in der 

Logistik in Gebrauch. Der Ablage 

in Produktion oder Fertigung die-

nen sie nur bei 30 Prozent.

Zur Entwicklung der Kommu-

nikations-Kanäle: Darüber hinaus  

werden auch die Kommunika-

tionswege digitaler ( Grafik 3).  

Lediglich rund ein Drittel der 

Befragten bedient sich noch sehr 

häufig oder häufig der Briefpost. 

Beim Fax trifft dies noch auf 18 

Prozent zu. Dagegen nutzt prak-

tisch jedes Unternehmen häufig 

E-Mails und fast alle kommunizie-

ren regelmäßig per Smartphone 

Fortschrittliche Technologie, 

die neue Maßstäbe setzt

Starten Sie mit der Canon 

imageFORCE-Serie in eine völlig 

neue Dimension intelligenter 

Multifunktionsdrucker und 

ungeahnter Möglichkeiten. 

Mit smarter Technologie, hoher 

Sicherheit, Services, die von 

maschinellem Lernen gestützt 

werden und nachhaltiger 

Performance gestalten Sie die 

Zukunft Ihrer Arbeit schon heute.
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Canon imageFORCE   
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so die Prognose der Analysten. Mit 

einem erwarteten Plus von 14,4 

Millionen neuen SIM-Karten Ende 

2025 auf insgesamt 215,6 Millio-

nen wächst der Mobilfunk-Markt 

weiter. Vor allem soll der Einsatz 

von SIM-Karten zur Vernetzung 

von IT und Maschinen steigen und 

zum Jahresende einen Anteil von 

44 Prozent einnehmen. Das würde 

einem Zuwachs um mehr als 21 

Prozent gegenüber 2024 entspre-

chen.
Darüber hinaus ist der Daten-

hunger der Deutschen ungebro-

chen. In 2025 wird das genutzte 

Datenvolumen im Festnetz auf 154 

Milliarden Gigabyte und mit einer 

Steigerung um etwa 7 Prozent auf 

monatlich durchschnittlich 343 

Gigabyte pro Breitband-Anschluss 

zunehmen. Eine ähnliche Entwick-

lungskurve sieht der VATM beim 

Datenverkehr im Mobilfunk. Mit 

einem Wachstum des Gesamt-

volumens um fast 27 Prozent 

auf mehr als 15 Milliarden Giga-

byte steigt das durchschnittliche 

mobile Datenvolumen pro Nutzer 

bis Jahresende auf 11,7 Gigabyte 

pro Monat und pro aktiver persön-

licher SIM-Karte.

„Ein Teil der oft zitierten Zeiten-

wende in Deutschland muss die 

Stärkung digitaler Infrastruktu-

ren sein. Starke Infrastrukturen 

leben von Vielfalt – auf Seiten der 

eingesetzten Technologien, bei 

einer Vielzahl aktiver Anbieter, 

und innerhalb eines investitions-

freundlichen Rahmens. Wir set-

zen darauf, dass aus politischen 

Absichtserklärungen schnell 

Gesetze werden, und dass aus 

Gesetzen schnell gelebte Praxis 

wird. Machen ist das Gebot der 

Stunde, politisch und im Netzaus-

bau“, resümiert Daiber. ■

26. TK-Marktanalyse Deutschland 2025

5

Abb. 2: Markt für Telekommunikationsdienste für Geschäftskunden nach Anbieterna 

(Außenumsätze, Schätzung für 2025)

Im von Regulierung besonders abhängigen Geschäftskundenmarkt gewinnt die Telekom 

seit Jahren beständig Markt anteile hinzu und wird 2025 fast 70 Prozent erreichen
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Neuer Büroring-Vorstand  
Ingo Dewitz: Mit Wirkung zum  
1. August übernimmt er die 
Verantwortung für die Ressorts 
Vertrieb und Marketing bei der 
Genossenschaft. (Foto: Büroring)

eine große Bereicherung für die 
Bechtle-Gruppe. Die hochsicheren 
Lösungen für Dateninfrastruktur 
und Cyber-Recovery-Management 
ergänzen unser Portfolio hervor-
ragend. Gemeinsam bieten wir 
unseren Kunden maßgeschnei-
derte Lösungen, um den höchsten 
Standards wie NIS-2 und DORA 
gerecht zu werden“, konstatiert 
PQR-Geschäftsführer Marco Les-
meister.

Die Integration von E-Storage 
erfolgt in die Geschäftsberei-
che Solutions und Professional 
Services von PQR. Das aktuelle 
Führungsteam bleibt mit Koen 
Timmermans und Frans Bank 
weiterhin bei PQR tätig. „Mit 
unseren spezialisierten Lösun-
gen im Dateninfrastruktur- und 
Cyber-Recovery-Bereich wollen 
wir unser Geschäft weiter aus-
bauen. Als neues Mitglied der 
Bechtle-Gruppe und gemeinsam 
mit PQR haben wir nun die Größe, 
Stärke und erforderlichen Ressour-
cen, um noch mehr Kunden zu 
erreichen – ohne unsere Spezi-
alisierung und Innovationskraft 
aufzugeben“, ergänzt Koen Tim-
mermans, verantwortlich für den 
Vertrieb bei E-Storage.

Nach der Akquisition von PQR 
im Jahr 2022 sowie den anschlie-
ßenden Übernahmen und Integra-
tionen von Axez ICT Solutions und 
Fondo in PQR steigt die Mitarbei-
terzahl durch E-Storage nun auf 
330 am Standort Utrecht. Bechtle 
ist seit 1998 mit seinen Töchter-
unternehmen Bechtle direct und 
seit 2006 mit ARP im niederlän-
dischen Markt unterwegs. Inzwi-
schen verfügt die Bechtle-Gruppe 
über rund 800 Beschäftigte in den 
Niederlanden und deckt Regio-
nen wie Maastricht, Eindhoven, 
’s-Hertogenbosch, Utrecht oder 
Hoofddorp bei Amsterdam ab. ■

triumph-adler.de

PRODUCTION PRINTING
EFFIZIENZ TRIFFT INNOVATION –
UNSER INKJET-DRUCKSYSTEM 
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TRANSAKTIONS-
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Anzeige

BÜRORING

Rückkehr eines alten Bekannten
Die Genossenschaft aus Haan greift für ihre Transformation zum 
‚Neuen Büroring‘ auf eine altbewährte Personalie zurück und ernennt 
Ingo Dewitz zum Vorstand für Vertrieb und Marketing. Der Bran-
chenkenner kehrt somit an seine alte Wirkungsstätte zurück und 
bekleidet dieselbe Position wie einst. 

„Wir sind sehr froh, dass wir 
nun mit Ingo Dewitz die Manage-
ment-Ebene komplettieren 
können. Es ist noch ein weiter 
Weg innerhalb des kompletten 
Umbaus zum neuen Büroring. 
Da zählt jede zusätzliche Kompe-
tenz“, konstatiert Frank Eismann, 
Vorstandsvorsitzender der Büro-
ring eG in Haan. 

Dewitz wird seine Tätigkeit als 
Vorstand für Vertrieb und Marke-
ting zum 1. August dieses Jahres 
beginnen. Er war bereits von 2010 
bis 2019 in derselben Position bei 
der Fachhandels-Kooperation 
beschäftigt. Seine Freistellung 
im August 2018 wurde von einer 
irritierenden PR-Meldung beglei-
tet, die seinerzeit nicht nur bei 
den Mitgliedern allgemeine Ver-
wirrung auslöste, sondern auch 

außerhalb der Genossenschaft für 
Befremden sorgte ( INFO-MARKT 
Nr. 33/2018). 

Nach seinem Büroring-Ausschei-
den im Februar 2019 zeichnete 
Dewitz als Sales Director beim 
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PQR-Geschäftsführer Marco  
Lesmeister: „E-Storage ist ein Juwel  
in der niederländischen IT-Branche  
und eine große Bereicherung für die  
Bechtle-Gruppe.“ (Foto: Bechtle/PQR)

neues ERP-System, um interne 
Prozesse zu optimieren und die 
Servicequalität nochmals zu ver-
bessern. „Wir haben das vergan-
gene Geschäftsjahr genutzt, um 
weitere Optimierungs-Potenziale  
zu heben und somit schneller 
und flexibler auf Kundenbe-
dürfnisse reagieren zu können“, 
berichtet Erhard Wezel, Vorstand 
Technischer Service und Material- 
wirtschaft bei der Morgenstern- 
Gruppe.

Für das Geschäftsjahr 2025 plant 
die Unternehmens-Gruppe, wei-
ter zu wachsen und ihre Digita-
lisierungs-Strategie auszubauen. 
Im Fokus steht die Entwicklung 
neuer digitaler Services, die eng 
auf die Bedürfnisse mittelständi-
scher Kunden abgestimmt sind. 
Parallel wird das Angebot rund 

um den Morgenstern-Campus als 
zentrale Plattform für digitale Wei-
terbildung sowie Anwender-Schu-
lungen erweitert. Damit möchte 

das Systemhaus seinen 
Anspruch unterstreichen, 
als „ganzheitlicher Lösungs- 
und Know-how-Partner“ zu 
agieren.

„Mit klarer Kundenorien-
tierung, einem vielseitigen 
Portfolio sowie einem star-
ken Team sind wir optimal 
aufgestellt, um unsere 

Rolle als führender Lösungsan-
bieter im Bereich Dokumente und 
Prozesse weiter auszubauen“, resü-
miert Robin Morgenstern. ■

Vorstand der Morgenstern- 
Gruppe: Robin Morgenstern 
(rechts), Erhard Wezel (Mitte) 
und Thomas Morgenstern 
(links) blicken auf eine positive 
Geschäftsentwicklung in 2024 
zurück. (Foto: Morgenstern)

„Die Akquisition von E-Storage 
ist mehr als nur eine perfekte 
Ergänzung unseres umfangrei-
chen Dienstleistungs-Spektrums 
innerhalb der Bechtle-Gruppe, sie 
stärkt insgesamt unsere Position 
als zukunftsorientierter IT-Partner 
in den Bereichen Hybrid-IT und 
moderne Arbeitswelt“, sagt Marijke  
Krist, Vice President Netherlands 
der Bechtle-Gruppe.

Die E-Storage B.V. mit Sitz in 
Utrecht ist seit 1999 im nieder-
ländischen Markt aktiv. Der 
IT-Dienstleister erzielte im letzten 
Geschäftsjahr einen Umsatz von 
23 Millionen Euro und beschäftigt 

38 Mitarbeiter. Die Erlöse werden 
vor allem im Bereich ‚Data Infra-
structure Management‘ und hier 
insbesondere mit Services zur 
Datenverfügbarkeit erwirtschaftet. 
Daneben tragen die Geschäftsfel-
der ‚Data Migration Management‘ 
und ‚Cyber Recovery für On-Pre-
mises- und Cloud-Umgebungen‘ 
zum Gesamtumsatz bei. 

Die beiden Gründungs-Gesell-
schafter von E-Storage wollen 
mit dem Verkauf an Bechtle ihre 
Nachfolge regeln und die Weiter-
entwicklung des Unternehmens 
unter dem Dach einer großen, 
internationalen Gruppe absichern. 

Die zwei operativen Gesellschaf-
ten E-Storage B.V. und E-Storage 
Solutions B.V. werden vollständig 
in das Bechtle-Tochterunterneh-
men PQR in Utrecht integriert. 
„E-Storage ist ein Juwel in der 
niederländischen IT-Branche und 

BECHTLE 

Erneuter Zukauf 
Das Systemhaus aus Neckarsulm tätigt eine weitere Akquisition im 
Rahmen der internationalen Wachstums-Strategie. Mit der Über-
nahme von E-Storage, einem Spezialisten für Dateninfrastruktur- und 
Cyber-Recovery-Lösungen, baut das Unternehmen seine Marktan-
teile in den Niederlanden weiter aus.



6 INFO-MARKT GmbH
Mediadaten 2025 – Stand: 1.1.2025

INF MARKT@
The Research Company

  8. Bannerschaltung in der Digitalen Bibliothek 

Mediale Verlagsplattformen:

➤	 Digitale Bibliothek:
Portal für Abonnenten und Interessenten 
der Publikationen Büromöbel@Markt,  
IT-/MFP-/Drucker@Markt, Stellen@Markt 
sowie der veröffentlichten White Paper, 

3 Monate p.M. 354,– €

6 Monate p.M. 324,– €

12 Monate p.M. 288,– €

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

160 
x 

600 
Pixel

Digitale Bibliothek
www.neu.infomarkt-shop.de

Produkt-Datenbank
www.infomarkt.de/produkte/datenbank-login/

160 
x 

600 
Pixel

Stellenanzeigen, Lieferanten-Lexikon, 
Image-Barometer und Sonderausgaben.

➤	 Produkt-Datenbanken:
Suchmaschine für alle aktuellen MFP-, 
Drucker- und Produktions-Systeme inkl. 
Energie-Rechner.

Bannerschaltung, 160 x 600 px

3 Monate p.M. 454,– €

6 Monate p.M. 424,– €

12 Monate p.M. 388,– €

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

www.infomarkt.de Die Startseite ist das Aushängeschild des 
INFO-MARKTs. Hier tummeln sich täglich 
zahlreiche Besucher. Eine gut platzierte 
Werbung auf der Startseite kann daher 
eine enorme Reichweite erzielen und die 
Aufmerksamkeit potenzieller Kunden auf 
Ihr Unternehmen lenken.

Das gilt auch für Blog-Bereich, ein beliebter 
Anlaufpunkt für alle, die sich für interessan- 
te Beiträge aus dem ITK- und Büromöbel- 
Umfeld interessieren. Ihre Werbung in 
einem redaktionellen Umfeld präsentiert 
erhöht die Glaubwürdigkeit Ihrer Botschaft.

➤	 ca. 60.000 Klicks pro Monat
➤	 Suchmaschinen optimiert
➤	 Format: JPG, GIF (auch animiert),  
	 Dateigröße: max. 300 kB,  
	 Laufzeit: max. 6 Sekunden

auf der Startseite Homepage

1158 x 500 Pixel

im Blog-Beitrag

1158 x 500 Pixel

Bannerschaltung Startseite Homepage 
oder im Blog-Beitrag, 1158 x 500 px

3 Monate p.M. 690,– €

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

  7. Bannerschaltung Startseite Homepage oder im Blog-Beitrag

➤	 ca. 60.000 Klicks pro Monat
➤	 Format: 160 x 600 px, JPG, GIF  
(auch animiert), Dateigröße: max. 300 kB,  
Laufzeit: max. 6 Sekunden

https://neu.infomarkt-shop.de/
https://datenbank.infomarkt.de/login?
https://www.infomarkt.de/
https://www.infomarkt.de/blogbeitrag/interview-frank-eismann-winwingruppe-bueroring/
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  9. Stellenanzeige im Stellenmarkt-Portal

➤	 bietet der Industrie und ihren 
Absatzmittlern die Möglichkeit, über ein 
branchenspezifisches Portal, qualifizierte 
Mitarbeiter im gewünschten Zielgruppen- 
Umfeld zu finden. 

➤	 wird flankiert von „Neues aus dem 
Arbeitsmarkt“ in der Publikation IT-/MFP-/
Drucker@Markt oder Büromöbel@Markt, 
die sich an Inhaber, Geschäftsführer, das 
Top-Management sowie Mitarbeiter aus 
Vertrieb, Consulting, Einkauf, Marketing, 
Controlling und Personal richtet. 

➤	 wird angekündigt durch den Stellen-
alarm in den Publikationen IT-/MFP-/ 
Drucker@Markt und Büromöbel@Markt 
und den entsprechenden Newslettern.

➤	 wird veröffentlicht über die medialen  
Plattformen: Publikation IT-/MFP-/ 
Drucker@Markt oder Büromöbel@Markt, 
Homepage, Digitale Bibliothek, LeseApp, 
Newsletter.

➤	 wird verlinkt mit dem INFO-MARKT 
Stellenmarkt-Portal und/oder einer belie-
bigen Landingpage, Ihrem Karriereportal 
oder Ihrer Homepage.

➤	 inklusive eines kurzen Unternehmens
portraits

➤	 ergänzt durch ein kurzes Interview 
(z. B. mit einer Führungskraft oder Mit- 
arbeiter*in)

➤	 zusätzliche Verbreitung der Stellen- 
anzeige über unsere Social-Media-Kanäle

➤	 Format: 210 x 297 mm, Anzeige als 
PDF-Datei (max. 2 MB), Anzeigen-Text im 
Word-Format, Firmen-Logo (max. 200 x  
200 px)

	 Veröffentlichung der  
Kleinanzeige im Stellenalarm  
im E-Paper IT-/MFP-/Drucker@
Markt oder Büromöbel@Markt***

**
 E

in
e 

Kl
ei

na
nz

ei
ge

n-
Sc

ha
ltu

ng
 p

ro
 M

on
at

	 Veröffentlichung der  
Stellenanzeige im E-Paper  
IT-/MFP-/Drucker@Markt oder 
Büromöbel@Markt*

	 Veröffentlichung der Klein-
anzeige im Stellenalarm in den 
Newslettern des INFO-MARKT**

	 Eintrag im Stellenmarkt- 
Portal Homepage INFO-MARKT

➋ ➌➊ ➍

* 
Ei

ne
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on
at

**
* 

4 
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hr

Preise Eintrag Stellenmarkt-Portal ➊, ➋, ➌ und ➍
Inhalt beliebig oft austauschbar

1 Stellenanzeige, 6 Monate 1.300,– €

1 Stellenanzeige, 12 Monate 2.300,– €

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

https://www.infomarkt.de/produkte/stellenmarkt/
https://www.infomarkt.de/produkte/stellenmarkt/
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  10. Produkt-Datenbanken – Tarife und Leistungsmerkmale

Standard-Tarif im Abo  
und im Einzelzugriff

LEISTUNGSMERKMALE:

➤	 Überblick über alle Systeme am Markt
➤	 Baugleiche Geräte
➤	 Informationen über
	 –	 Grunddaten
	 –	 Angaben zu Kopierer, Drucker,  
		  Scanner und Fax
	 –	 Papiermanagement
	 –	 Ausgabe/Verarbeitung
	 –	 Speicher
	 –	 Netzwerk/Schnittstellen, Schriften/ 
		  Sprachen
	 –	 Preise Geräte
	 –	 Preise Optionen/Zubehör
➤	 Suchfunktion nach bestimmten  
	 Kategorien
➤	 Produktfilter
➤	 Zugriff auf das Gerätearchiv
➤	 Wöchentliche E-Mail-Benachrichtigung  
	 über alle Marktveränderungen

Bitte setzen Sie sich bzgl. der einzelnen 
Leistungsmerkmale der Tarife mit dem 
Verlag in Verbindung:
Telefon 0211 / 687855-14
oder birgit.kluge@infomarkt.de

Standard-Tarif/ 
Monat

Einzelzugriff  
Laufzeit: 1 Stunde

MFP/Laser/LED  
(inkl. Business MFP Tinte)

20,– € 20,– €

Drucker/Laser/LED  
(inkl. Business Drucker Tinte)

20,– € 32,– €

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Profi-Tarif im Abo und im Einzelzugriff 

LEISTUNGSMERKMALE:

➤	 Übersicht über alle Systeme am Markt

➤	 Baugleiche Geräte

➤	 Informationen über

–	 Grunddaten

–	 Angaben zu Kopierer, Drucker, Scanner und Fax

–	 Papiermanagement

–	 Ausgabe/Verarbeitung

–	 Speicher

–	 Netzwerk/Schnittstellen, Schriften/Sprachen

–	 Preise Geräte

–	 Preise Optionen/Zubehör

➤	 Suchfunktion nach bestimmten Kategorien

➤	 Produktfilter

➤	 Zugriff auf das Gerätearchiv

➤	 Wöchentliche E-Mail-Benachrichtigung über alle Marktverän-

derungen

+ 	 Erstellung von Produktvergleichen aller technischen Daten 

sowie für Klickpreise, Produkte, Optionen/Zubehör

+ 	 Erstellung von Produktvergleichen mit Laser- und Tintensyste-

men

+	 Übernahme der Produktvergleiche in Excel-Tabellen zum 

Download zur individuellen Weiterverarbeitung

+ 	 Preise Verbrauchsmaterialien

+ 	 Lebensdauer Verbrauchsmaterialien

+ 	 Energierechner

+ 	 Energie-Vergleich

+ 	 Klickpreise

+ 	 Datenbank Business-Tintensysteme

+ 	 Detaillierte Umweltdaten mit Emissionswerten

Profi-Tarif/Monat  
(Abonnement  

12 Monate)

Einzelzugriff  
Laufzeit:  
1 Stunde

MFP/Laser/LED  
(inkl. Business MFP Tinte)

32,– € 20,– €

Drucker/Laser/LED (inkl. 
Business Drucker Tinte)

32,– € 32,– €

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

https://www.infomarkt.de/produkte/produkt-datenbank/
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Profi-Tarif Produktionssysteme

LEISTUNGSMERKMALE:

➤	 Übersicht über alle Systeme am Markt

➤	 Baugleiche Geräte

➤	 Informationen über

	 – 	 Grunddaten

	 – 	 Angaben zu Kopierer, Drucker und Scanner

	 – 	 Geschwindigkeit/Auflösung

	 – 	 Papiermanagement

	 – 	 Detaillierte Beschreibung des Finishings und  

		  aller Controller

➤	 Suchfunktion nach bestimmten Kategorien

➤	 Erstellung von Produktvergleichen aller technischen Daten

➤	 Übernahme der Produktvergleiche in Excel-Tabellen zum 

Download zur individuellen Weiterverarbeitung

➤	 Wöchentliche E-Mail-Benachrichtigung über alle Marktverän-

derungen

Standard-Tarif Schneider-Liste

LEISTUNGSMERKMALE:

➤	 Alle Restwerte für MFP-/Kopier- und Drucksysteme

➤	 Detaillierte Suchfunktionen nach den von Ihnen  

ausgewählten Systemen

➤	 Wöchentliche E-Mail-Informationen über alle Preisänderungen 

der aktuell angebotenen Geräte

➤	 Monatliche Aktualisierung des Restkaufwertes durch ständi-

ges Update unseres Redaktionsteams

Standard-Tarif/ 
Monat

Profi-Tarif/ Monat  
(Abonnement  

12 Monate)

Produktionssysteme – 32,– €

Schneider-Liste 20,– € –

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

  11. Lieferanten-Lexikon

	 Eintrag Lieferanten-Lexikon Homepage 
INFO-MARKT

	 Veröffentlichung der Kleinanzeige  
Lieferanten-Lexikon in der digitalen  
Publikation IT-/MFP-/Drucker@Markt*

* Eine Kleinanzeigen-Schaltung pro Monat

➊ ➋➤	 ist ein digitaler Bezugsquellennachweis 
mit den Vorteilen einer Datenbank

➤	 Zielgruppen sind neben Unternehmen, 
Bundes- und Landesbehörden, Universi-
täten, Krankenhäuser, Energieversorger, 
Leasing/Finanzdienstleister, Systemhäuser, 
Architekten, Fachhändler und Anbieter mit 
den personalisierten Entscheidungsträ-
gern.

➤	 bietet Ihnen die digitale Plattform Ihre 
Kernkompetenzen im Hinblick auf die eige-
nen Produkte, Dienstleistung und Marken 
zu präsentieren.

➤	 Werbemaßnahmen:  
Das Lieferanten-Lexikon wird regelmäßig 
über den Ausgaben-Versand, an persona-
lisierte E-Mail-Adressen von Entscheidern 
beworben. 

Preis Eintrag Lieferanten-Lexikon ➊ inkl. ➋

634,– € im Jahresabonnement zzgl. ges. MwSt.

https://www.infomarkt.de/produkte/lieferanten-lexikon/
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  12. Kontakte

INFO-MARKT GmbH
Schützenstraße 58
40211 Düsseldorf 
Telefon 0211 - 687855-0
Telefax 0211 - 687855-25
E-Mail: info@infomarkt.de
Internet: www.infomarkt.de

Geschäftsführung:
Dr. Alfried Große
Telefon 01577 - 4707224 
Telefon 0211 - 687855-17
E-Mail: alfried.grosse@infomarkt.de

Chefredaktion IT-/MFP-/Drucker@Markt, 
Chefredaktion Sonderausgaben:
Dr. Alfried Große
Telefon 01577 - 4707224 
Telefon 0211 - 687855-17
E-Mail: alfried.grosse@infomarkt.de

Chefredaktion Büromöbel@Markt, 
Redaktion IT-/MFP-/Drucker@Markt:
Kevin Marc Damnig 
Telefon 0211 - 687855-10
E-Mail: kevin.damnig@infomarkt.de

Administration,  
Produkt-Datenbanken:
Birgit Kluge
Telefon 0211 - 687855-14
E-Mail: birgit.kluge@infomarkt.de

Digitale Geschäftsprozesse,  
Finanzbuchhaltung:
Katharina Greb
Telefon 0211 - 687855-11
E-Mail: katharina.greb@infomarkt.de

Layout und Grafik:
Kirsten Gottschalk
Telefon 0211 - 687855-15 
E-Mail: kirsten.gottschalk@infomarkt.de

MarCom und Social Media:
Inken Große
Telefon 0178 - 5631115 
E-Mail: inken.grosse@infomarkt.de

Kontakte für die Zusendung 
von Pressemitteilungen:

Allgemeine Informationen: 
redaktion@infomarkt.de

MFP/Drucker: 
redaktion_mfp@infomarkt.de

IT/Telekommunikation:
redaktion_itk@infomarkt.de

Büromöbel:
redaktion_bueromoebel@infomarkt.de

  13. Allgemeine Geschäftsbedingungen der INFO-MARKT GmbH

Bitte lesen Sie die Vertragsbedingungen vor 
dem Abschicken der Bestellung komplett 
durch! Durch das Abschicken Ihrer Bestellung 
erkennen Sie die Vertragsbestimmungen der 
INFO-MARKT GmbH an:
 
Allgemeines/Änderungen
Die Geschäftsbedingungen des Kunden 
finden grundsätzlich, auch wenn die INFO-
MARKT GmbH ihnen nicht ausdrücklich 
widerspricht, nur insoweit Anwendung, 
als dass sie nicht von den AGBs der INFO-
MARKT GmbH abweichen. Ausnahmen und 
Änderungen der in diesen AGB enthaltenen 
Bestimmungen bedürfen der Schriftform, 
mündliche Abreden sind ungültig. Die 
Unwirksamkeit einzelner Vertragsbestim-
mungen berührt die Wirksamkeit der übri-
gen Bestimmungen nicht. 
Wir behalten uns das Recht vor, diese 
Geschäftsbedingungen zu ändern, sofern 
diese Änderung für Sie zumutbar ist. Dieses 
ist insbesondere der Fall, wenn die Änderung 
für Sie ohne wesentliche rechtliche oder 
wirtschaftliche Nachteile ist; zum Beispiel bei 
Veränderungen im Registrierungsprozess, 
Änderungen von Kontaktinformationen, etc. 
Im Übrigen werden wir Sie vor einer Ände-
rung dieser Geschäftsbedingungen mit 
einem Vorlauf von mindestens einem Monat 
vor dem beabsichtigten Inkrafttreten infor-
mieren. Sollten Sie mit einer Änderung nicht 

einverstanden sein, haben Sie das Recht, 
der Änderung innerhalb eines Monats nach 
Zugang der Mitteilung zu widersprechen. 
Wenn Sie fristgerecht widersprechen, sind 
wir berechtigt, den Vertrag mit einer Frist von 
einem Monat zum Ende des Kalendermonats 
schriftlich zu kündigen. 

Geltungsbereich
Die vorliegende Fassung der Allgemeinen  
Geschäftsbedingungen regelt die Bedin-
gungen, zu denen alle Produkte von 
INFO-MARKT und deren verbundene Firmen 
an gewerbliche Kunden angeboten und 
verkauft werden. Diese Geschäftsbedingun-
gen gelten für sämtliche Dienstleistungen 
und Warenlieferungen (Digitale Produkte, 
Software-Lösungen als Download, CD-ROM, 
DVD), Bücher, Zeitschriften, E-Paper, Lose-
blattwerke, Ergänzungslieferungen, Tabellen, 
Broschüren etc. und auch für Werbeanzeigen 
der werbenden Unternehmen auf den von 
INFO-MARKT gehörenden und von ihr betrie-
benen oder von ihr vermarkteten Websites, 
Web-Pages und Internetdiensten sowie auf 
allen neu- oder weiterentwickelten Web-Sites 
oder Internet-Dienste. Unabhängig davon, ob 
sie unter demselben Namen vermarktet oder 
angepriesen werden und mittels internetfä-
higer Geräte wie Arbeitsplatz-PC, Laptops, 
Tablet-PC, tragbarer Computer, iPhones und 
sonstiger Systeme abrufbar sind. 

Angebot/Aufträge
Die Angebote der INFO-MARKT GmbH sind 
freibleibend. Technische und preisliche 
Angaben sowie Beschreibungen des Liefer-
gegenstandes in Angeboten, Prospekten und 
sonstigen Informationen sind unverbindlich. 
Aufträge, Verträge, Vertragsänderungen und 
-ergänzungen und alle sonstigen Vereinba-
rungen und Erklärungen einschließlich der 
Zusicherung von Eigenschaften werden für 
die INFO-MARKT GmbH erst dann verbind-
lich, wenn sie von der INFO-MARKT GmbH 
ausdrücklich schriftlich bestätigt worden 
sind. Das kann noch mit der Rechnungsle-
gung geschehen. 

Preise 
Als verbindliche Preisgrundlage gelten 
die jeweils bei Auftragserteilung gültigen 
Preislisten. Bei Aufträgen kann der Verlag 
Preisänderungen mit einer Ansagefrist von 
6 Wochen zum Vertragsende durchführen. 
Erhält die INFO-MARKT GmbH innerhalb die-
ser 6 Wochen keine Antwort, gilt die Preiser-
höhung durch den Kunden als angenommen. 
Alle Preise gemäß der gültigen Preislisten 
gelten zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer 
und der anfallenden Verpackungs-, Fracht- 
und Exportkosten. 
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Rechnungsstellung/ 
Zahlungsbedingungen
Die Rechnungslegung erfolgt jeweils nach 
bestelltem Rechnungszeitraum des Kunden. 
Alle Rechnungen der INFO-MARKT GmbH 
sind innerhalb von 14 Tagen netto zu zahlen. 
Sollte ein Kunde von INFO-MARKT GmbH 
am Lastschriftverfahren teilnehmen, sind 
die durch den Widerspruch entstehenden 
Bankgebühren vom Kunden zu zahlen.

Zahlungsverzug
Im Falle eines Zahlungsverzuges ist die 
INFO-MARKT GmbH nach Setzung einer 
angemessenen Nachfrist berechtigt, vom 
Vertrag zurückzutreten oder Schadensersatz 
wegen Nichterfüllung zu verlangen. Im Falle 
des Zahlungsverzuges werden Zinsen in 
Höhe von 8% über Diskont berechnet, soweit 
die INFO-MARKT GmbH nicht höhere Zinsen 
für Inanspruchnahme von Bankkrediten 
aufwenden muss.  

Lieferbedingungen
Die gedruckten und digital erstellten Verlags-
produkte werden aufgrund von Einzel- oder 
Abonnementbestellungen abgegeben. 
Grundlage einer Lieferung ist ein schriftli-
cher oder mündlicher Auftrag, der durch ein 
Auftragsformular auf der Homepage, durch 
ein separates Schreiben bzw. einer Auftrags-
bestätigung oder durch Rechnungslegung 
als bestätigt gilt. 

Laufzeit der Abonnements/Kündigung
Ein Abonnement beginnt mit Datum der 
Auftragserteilung und gilt mindestens für ein 
Jahr. Es verlängert sich automatisch um ein 
weiteres Jahr, wenn nicht eine Vertragspartei 
spätestens 6 Wochen vor Ende des jewei-
ligen Vertragszeitraumes eine Kündigung 
ausspricht. Für die Rechtzeitigkeit der Kündi-
gung ist der Eingang bei der jeweils anderen 
Vertragspartei maßgebend. Die Kündigung 
muss schriftlich per Einschreiben, per Telefax 
mit Absender- und Datumskennung oder per 
E-Mail erfolgen. 

Produkt-Datenbanken/Tarifformen 
Der Verlag bietet den Kunden beim Bezug 
der jeweiligen Produkt-Datenbanken 
unterschiedliche Tarife zu unterschiedli-
chen Leistungen und zu unterschiedlichen 
Konditionen an. Es ist nicht möglich, dass 
ein Kunde einer Unternehmensgruppe und/
oder verbundene Unternehmen die gleiche 
Datenbank zu unterschiedlichen Tarifarten  
bestellt. Der Kunde kann sich bei einer 
Datenbank nur für eine Tarifart entscheiden. 

Bestellung über Dritte 
Die INFO-MARKT-Datenbanken können 
beim Verlag nur direkt bestellt werden. Die 
Bestellung der Datenbank und die Anfor-
derung eines Passworts und Logins können 
nicht über einen Vermittler, Buchhandel 
oder Zwischeneinkäufer erfolgen. Ein Bezug 
über Dritte (Buchhandlungen etc.) ist nicht 
möglich.  

Liefertermine/Lieferverzug/Transporte
Die Verlagsprodukte haben verschiedene 

Das Anfertigen von Sicherungskopien ist 
nicht gestattet. Die INFO-MARKT-Datenban-
ken dürfen an Dritte weder unentgeltlich 
oder gegen Entgelt zur Nutzung überlassen 
werden, wie zum Beispiel durch Verleih oder 
Vermietung. 
Die Nutzung der INFO-MARKT-Datenban-
ken, der Datenbankprogramme sowie des 
Archives für die Ausgaben unserer Informati-
onsdienste beschränkt sich auf den Auftrag-
geber und ist nicht an beteiligte Firmen und 
Niederlassungen übertragbar. 

Passwortvergabe 
Mit der Bestellung einer INFO-MARKT-Daten-
bank und der Ausgaben der Informations-
dienste erhält jeder Kunde vom Verlag eine 
Identifikation und ein Passwort zugewiesen. 
Die Zugangsberechtigung wird nicht auf die 
Firma, sondern auf die Repräsentanten des 
Unternehmens bzw. auf die jeweilige Nut-
zungsperson ausgestellt. Eine Weitergabe an 
andere Mitarbeiter und Nutzung im gleichen 
Unternehmen führt bei gleichzeitigem 
Zugriff auf die Datenbank mit ein und dem-
selben Passwort automatisch zur Sperrung 
der Zugangsberechtigung.

Gewährleistung und Haftung
Der Verlag weist darauf hin, dass es nach 
dem Stand der Technik nicht möglich ist, die 
Datenbank-Software so zu erstellen, dass 
sie in allen Anwendungen und Kombinati-
onen ausnahmslos fehlerfrei arbeitet. Der 
Kunde verpflichtet sich mit dem Abrufen der 
Datenbanken, erkannte Mängel binnen zwei 
Wochen schriftlich mitzuteilen. Die INFO-
MARKT GmbH ist bemüht, die Informationen 
auf ihren Webseiten regelmäßig zu aktua-
lisieren. Trotz aller Sorgfalt können sich die 
Marktdaten geändert haben. Eine Haftung 
oder Garantie für die Aktualität, Richtig-
keit und Vollständigkeit der zur Verfügung 
gestellten Informationen kann daher nicht 
gewährleistet werden. Gleiches gilt auch 
für alle anderen Webseiten, auf die mittels 
Hyperlink verwiesen wird. Die INFO-MARKT 
GmbH ist für den Inhalt dieser Seiten nicht 
verantwortlich. 

Mitwirkungspflichten
Für die Durchführung der vertragsgegen-
ständlichen Leistungen des Verlages sind 
Mitwirkungsleistungen erforderlich, die 
von unseren Vertragspartner vollständig 
und rechtzeitig zu erbringen sind. Die 
Mitwirkungspflichten umfassen insbeson-
dere folgende Tätigkeiten: Die Beachtung 
aller anwendbaren Gesetze und sonstigen 
Rechtsvorschriften. Es ist untersagt, Daten 
oder Inhalte von uns auf eigene EDV-Systeme 
zu übertragen, die gegen Rechtsvorschriften 
verstoßen oder fremde Schutz- oder Urhe-
berrechte oder sonstige Rechte Dritter verlet-
zen. Bei einer Fehlermeldung müssen Sie 
uns alle Dokumentationen, Protokolle und 
andere für die Fehlerbehebung relevanten 
Informationen zur Verfügung zu stellen. 

Urheberrechtsschutz
Die Informations-/Datenbank- und Online- 
Produkte des Verlages sind als Datenbank- 

Erscheinungszeiträume, die je nach Produkt 
generell nicht fest fixiert werden können. 
Die Erscheinungszeiträume werden für die 
Produkte in den Preislisten erläutert. Die 
INFO-MARKT GmbH ist um schnellstmögliche 
Lieferung bemüht. 
Die von der INFO-MARKT GmbH angege-
benen Liefertermine werden nach Mög-
lichkeit eingehalten. Zu Teillieferungen mit 
gesonderten Berechnungen ist die INFO-
MARKT GmbH jederzeit berechtigt. Bei einer 
schuldhaften Überschreitung eines schriftlich 
bestätigten Liefertermins von mehr als vier 
Wochen und Setzung einer Nachfrist ist der 
Kunde berechtigt, durch schriftliche Erklä-
rung vom Vertrag zurückzutreten. Weiter-
gehende Schadensersatzansprüche werden 
nicht anerkannt. Transportschäden treten 
bei den gedruckten und digitalen Produkten 
nicht auf. 

Nichtabnahme/Auftragsstornierungen
Die INFO-MARKT GmbH hat das Recht, im 
Falle von Nichtabnahme und Auftragsstor-
nierungen Schadensersatz zu verlangen. Der 
zu ersetzende Betrag ist auf den jeweiligen 
Preislisten vermerkt. Wenn nichts auf der 
Preisliste erwähnt ist, gilt als Ansatz ein Wert 
von 25% des jeweiligen Kaufpreises ohne 
gesetzliche Mehrwertsteuer. Der Schadens-
betrag ist höher oder niedriger einzusetzen, 
wenn die INFO-MARKT GmbH einen höheren 
oder niedrigeren Schaden nachweist. Die 
Geltendmachung eines weiteren Schadens 
bleibt ausdrücklich vorbehalten. 
Bei Auftragsstornierungen bezüglich von 
Anzeigenschaltungen und Bannerwerbung 
sind folgende Ausgleiche zu zahlen: unter  
2 Wochen vor Veröffentlichung = 100 % des 
Auftragswertes, unter 4 Wochen vor Veröf-
fentlichung = 75 % des Auftragswertes, unter 
6 Wochen vor Veröffentlichung = 50 % des 
Auftragswertes und bis 8 Wochen vor Veröf-
fentlichung = 25 % des Auftragswertes. 

Eigentumsvorbehalt 
Alle Kaufgegenstände bleiben bis zur voll-
ständigen Bezahlung der entsprechenden 
Rechnung Eigentum der INFO-MARKT GmbH. 
Bei überfälligen Forderungen aus Altge-
schäften sind wird berechtigt, bis zur Klärung 
weitere Belieferungen einzustellen.

Vertragsgegenstand/Nutzungsrechte 
Gegenstand dieses Vertrages sind die in 
gedruckten und digital von der Redaktion 
recherchierten und erstellten Informatio-
nen des Verlages sowie die Nutzung der 
in INFO-MARKT-Datenbank enthaltenen 
Daten und Datenbankprogramme sowie des 
Archives für die Ausgaben unserer Informa-
tionsdienste. Die INFO-MARKT-Datenbanken 
werden aufgrund von Einzelzugängen oder 
Bestellungen auf Abonnementbasis abge-
geben. Grundlage einer Freischaltung ist ein 
schriftlicher oder mündlicher Auftrag. 
Alle anderen Nutzungsarten und -möglich-
keiten wie etwa Übersetzungen, Übernahme 
der Daten in andere Datenbanken, weitere 
Bearbeitungen und Umarbeitungen, die 
nicht ausdrücklich von der INFO-MARKT 
GmbH genehmigt wurden, sind untersagt. 
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werke (§ 4 Abs. 2 UrhG) und als Datenbanken 
(§ 87a ff. UrhG) urheberrechtlich geschützt. 
Die einzelnen Dokumente sind darüber hin-
aus urheberrechtlich geschützte Werke (§2). 
Die zur Darstellung und Suche der Inhalte 
der Online-Produkte erforderliche Software 
unterliegt dem Schutz des Urhebergesetzes 
nach den §§ 69a ff. UrhG. 
Der Kunde ist zur Nutzung der Informa-
tions-/Datenbank- und Online-Produkte im 
geschäftsüblichen, für seine Bedürfnisse 
erforderlichen Umfang innerhalb der Gren-
zen des § 87b UrhG berechtigt. Soweit die 
tatsächliche Nutzung unsere berechtigten 
Interessen in unzumutbarer Weise beein-
trächtigen, sind wir berechtigt, den Zugriff 
auf die Datenbankwerke einzuschränken 
oder zu verhindern. Dies gilt insbeson-
dere für die Vervielfältigung, Verbreitung 
oder öffentliche Wiedergabe wesentlicher 
Bestandteile oder die wiederholte und 
systematische Vervielfältigung, Verbreitung 

oder öffentliche Wiedergabe und Zugäng-
lichmachung von unwesentlichen Bestand-
teilen des Datenbankwerks/der Datenbank. 
Alle nachstehend nicht ausdrücklich aufge-
führten Urheber-, Nutzungs- und sonstigen 
Schutzrechte an den Informations-/Daten-
bank- und Online-Produkten verbleiben 
beim Verlag als Inhaber aller Nutzungs- und 
Schutzrechte. 
Die Verletzung des Urheberrechtes sowie die 
Weitergabe von Identifikationsnummern und 
Passwörtern an unbefugte dritte Unter-
nehmen und Personen ist untersagt und 
wird von uns zivil- und auch strafrechtlich 
verfolgt. Bei einem Verstoß gegen die vor-
stehenden Regelungen und Pflichten kann 
der Verlag den Abonnementvertrag fristlos 
kündigen und Schadensersatz fordern. 
Der Kunde ist verpflichtet sich für jeden Fall 
der schuldhaften Verletzung der Urheber- 
und Nutzungsrechte unter Verzicht auf die 
Einrede des Fortsetzungszusammenhangs 

eine Vertragsstrafe in Höhe von 7.500 Euro an 
INFO-MARKT GmbH zu zahlen. Dem Verlag 
ist es unbenommen, im Einzelfall unter 
Anrechnung der Vertragsstrafe einen höhe-
ren Schaden geltend zu machen. 

Erfüllungsort/Gerichtsstand
Der Kunde und der Verlag einigen sich auf 
den Erfüllungsort Düsseldorf. Für sämtliche 
gegenwärtigen und zukünftigen Ansprüche 
aus der Geschäftsverbindung mit Vollkauf-
leuten sowie für Ansprüche, die im Wege des 
Mahnverfahrens geltend gemacht werden, 
ist der Gerichtsstand Düsseldorf. Der gleiche 
Gerichtsstand gilt, wenn der Kunde keinen 
allgemeinen Gerichtsstand im Inland hat, 
nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz 
wechselt oder ein gewöhnlicher Aufenthalts-
ort bei Klageerhebung nicht bekannt ist. 

INFO-MARKT GmbH, 
Düsseldorf, 1. Januar 2025


